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Liebe Prismaner,

Thre Dividende in Héhe von 80 Cent je Aktie
wurde in der ersten Septemberwoche an Sie ausgezahlt.

Back-to-School:§
Chance fiir den{ "
Fachhandel |

Aktionar/-in bei der Prisma zu sein lohnt sich!

Mit Bayern und Baden-Wirttemberg sind die letzten
Bundeslander aus den Sommerferien gekommen.

Auch ich war bereits im August zum Schulanfang in
Niedersachsen aktiv, wie Sie in dieser Ausgabe lesen kdnnen.

L. . Freuen wir uns Uber einen trubeligen Schulanfang
Chr|st|an SChmIdt und die vielen Kunden, die in Thre Geschafte kommen.

LREN Vorstand PRISMA AG
PRISMA Herzlichst, Ihr Christian Schmidt

2025



INTERN

Gemeinschaft erleben:
Vorstand im Einsatz zum Schulstart

Schulstart in Niedersachsen, Hochbetrieb in Bispingen. Christian Schmidt, Vorstand
der Prisma AG, unterstiitzte bei Dodt Buch und Papier. Der Einsatz war Teil der Fach-
tagungs-Verlosung — diesmal mit Herz und Heide.

Der Schulanfang hat seine eigene
Dynamik. Listen mit Materialien,
Ubervolle Einkaufszettel, gespannte
Kinder und Eltern — und mittendrin
der Fachhandel, der alles zusam-
menhalt. In Bispingen war die At-
mosphare in diesem Jahr beson-
ders. Denn Christian Schmidt, Vor-
stand der Prisma AG, stand nicht im
Konferenzraum, sondern hinter dem
Tresen von Dodt Buch und Papier.

Der Anlass war kein Zufall, sondern
Tradition: Jedes Jahr wird auf der
Prisma-Fachtagung ein Einsatz des
Vorstands im Fachhandel verlost.
Dieses Mal fiel das Los auf Malgor-
zata ,Gosia” Torandt, Inhaberin von
Dodt Einzelhandel UG. Sie durfte
sich Uber Unterstiitzung in einer
der wichtigsten Wochen des Jahres
freuen.

Schon friih am Morgen fiillte sich
das Geschaft in der HauptstraBe 3.
Kinder und Eltern strichen Hefte
und Stifte von ihren Listen. Schmidt
packte mit an, sortierte, beriet und
half an der Kasse. ,Es geht bei die-
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Malgorzata Torandt durfte Christian Schmidt in Bispingen als ,Praktikanten” begriiBen.

ser Aktion nicht nur um Symbolik”,
erklarte er. ,Es geht darum, dass
wir als Prisma-Familie zeigen: Wir
stehen Schulter an Schulter.”

Gosia Torandt weif3 den Rickhalt zu
schatzen. Sie flihrt das Geschaft
seit vielen Jahren, hat Sortiment
und Laden modernisiert und bleibt
dabei ihren Werten treu: personli-
che Beratung, schnelle Lésungen,
regionale Verwurzelung. ,Unsere
Kunden vertrauen uns, weil sie wis-

sen, dass wir uns kiimmern. Auch
wenn es stressig wird — hier wird
niemand allein gelassen.”

Nach Stunden voller Trubel nahm
sich die kleine Runde eine Auszeit.
Gemeinsam ging es hinaus in die
Heide, wo die Spatsommerbliite die
Landschaft in kraftiges Lila tauch-
te. Ein Moment, der verdeutlichte,
wie eng Handel und Region zusam-
mengehdren — und wie wichtig es
ist, Gemeinschaft zu pflegen. O

Birgit Lessak

Vorsitzende des Aufsichtsrats
PRISMA AG

Liebe Prismaner,

der Schulstart ist flir unsere Branche immer ein Hohepunkt — voller
Energie, aber auch voller Herausforderungen. Aktionen wie der
Einsatz unseres Vorstands in einem Mitgliedsge-
schaft zeigen, wie nah wir an der Praxis sind und wie
sehr wir den Austausch mit Ihnen schatzen.

Mit ,LeichteListe” stellen wir in dieser Ausgabe ein Beispiel vor, wie
digitale Losungen den Fachhandel starken kdnnen. Eben-
so wichtig sind neue Produkte, die Ihr Sortiment bele-
ben, und viele weitere Ideen, die zeigen, wie sich der
stationarer Handel weiterentwickeln kann.

Fiir 2026 wiinsche ich Ihnen Mut, Offenheit fir Innovation und die
Sicherheit, dass die Starke unserer Gemein-
schaft tragt. Lassen Sie uns gemeinsam Chancen nut-
zen und die Zukunft des Fachhandels gestalten.

Viele GriiBBe, Birgit Lessak
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Chance fur den Fachhandel

Das bayerische Start-up LeichteListe erleichtert Eltern den Schuleinkauf — und er6ff-
net dem Fachhandel damit neue Chancen. Lehrer laden Materiallisten online hoch,
Eltern greifen per QR-Code darauf zu. Wer mitmacht, starkt die lokale Bindung und
bleibt Teil des Einkaufsprozesses.

Jeder Fachhandler kennt das Sze-
nario: Kaum beginnt das neue
Schuljahr, kommen Eltern mit lan-
gen, oft schwer entzifferbaren Ein-
kaufslisten in den Laden. , DIN-A5-
Heft, Lineatur 3, mit Rand links”,
,Buntstifte, wasservermalbar” -
und manchmal Begriffe, die selbst
Profis ratseln lassen. Fiir viele Fami-
lien wird der Einkauf zur Gedulds-
probe, fiir Handler zum Kraftakt.

Genau hier setzt das Start-up Leich-
teliste an. Gegriindet von Staffan
Schilke und Jakob Thiele aus Grafel-
fing, digitalisiert die Plattform den
Prozess. Lehrer stellen ihre Material-
listen auf leichteliste.de ein, Eltern
rufen sie Giber QR-Code oder Link ab.
Der Clou: Die Listen sind bereits mit
konkreten Produkten hinterlegt. EI-
tern kénnen den Warenkorb direkt
online bestellen — oder bei registrier-
ten Fachhandlern vor Ort vorbestel-
len und abholen. Dabei geben sie
ihre Praferenzen wie Farb- und Mo-
tivwinsche oder Rechts-/Linkshan-
digkeit an und erleichtern das Zusam-
menstellen der passenden Artikel.

Fir Handler ist das eine klare Chan-
ce. Sie bleiben Teil der Wertschop-
fungskette, statt zuzusehen, wie
Kunden auf groBe Online-Plattfor-
men ausweichen. Wer sich regist-
riert, wird flir die Listen der Schu-
len aus dem Einzugsgebiet als Re-
servierungsmaoglichkeit angezeigt.
So gelangen die Bestellungen di-
rekt in den Laden.

Mehr als 350 Schulen in Bayern
nutzen das System gleich zu Be-
ginn des Starts im vergangenen
Sommer. Das Kultusministerium
hat LeichteListe geprift und freige-
geben. Kiinftig soll das Modell bun-
desweit ausgerollt werden.

Filir Prisma-Fachhandler bedeutet
das: Jetzt aktiv werden. ,Denn je
mehr lokale Geschéafte mitmachen,

desto eher bleibt der Einkauf bei
uns in der Branche. Gerade zur hei-
Ben Phase des Schulstarts ist das
ein entscheidender Wettbewerbs-
vorteil”, sagt Christian Schmidt,
Vorstand der Prisma Fachhandels
AG. Zum Schulstart in Bayern wa-
ren bereits zahlreiche Prismaner
mit dabei und haben erste positive
Erfahrungen gesammelt.

Was macht LeichteListe attraktiv fiir
den Fachhandel?

OKundenbindung: Eltern bestellen
weiterhin beim Handler ihres Ver-
trauens.

O Zeitersparnis: Listen sind digital
hinterlegt, Nachfragen entfallen.
Bestellungen kdnnen auBerhalb
der StoBzeiten zusammengestellt
werden.

OBequemlichkeit: Eltern kénnen
per Mausklick beim Fachhandel
reservieren und missen nicht vor
Ort warten, bis ihre Artikel aus
den Regalen geholt werden.

O Sichtbarkeit: Lokale Fachhandler
erscheinen direkt bei der Material-
-liste und vor Online-Handlern.

Die Griinder sind dabei tief in die
Welt der Schreibwaren eingetaucht.
Uber 7200 Produkte wurden bisher
erfasst, von Schnellheftern bis
Buntstifte. Kiinstliche Intelligenz
unterstiitzt das System dabei, auch
handschriftliche Listen zuverlassig
zu entschlisseln.

Das Beispiel zeigt: Digitalisierung
und stationdarer Fachhandel sind
kein Widerspruch. ,Im Gegenteil —
wenn die Fachhandler aktiv mitge-
stalten, bleiben sie zentraler Partner
fir Familien”, unterstreich Schmidt.

Die Prisma AG unterstiitzt die Hand-
lergemeinschaft dabei, die Chancen
der LeichteListe zu nutzen. Interes-
sierte Mitglieder kénnen sich bereits
jetzt bei Staffan Schilke unter der
E-Mail: reservierung@leichteliste.de
melden und werden informiert, so-
bald LeichteListe in dem jeweiligen
Bundesland zur Verfligung steht.

Die Teilnahme ist unkompliziert
und kostenfrei. Der Fachhandel
bleibt so filir Eltern sichtbar, si-
chert sich zusatzliche Umsatze —
und zeigt, dass digitaler Service
und stationdre Starke zusammen-
gehoéren. O

= |
Die beiden Start-up-Griinder Staffan Schilke und Jakob Thiele (v.l.) — selbst Vater von Schul-

kindern — haben ihre Liste Grundschulen vorgestellt und fiihlen sich nun darin bestatigt, dass
ihre Idee offenbar als Losung fiir ein leidiges Problem tberzeugt hat.
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Sortimente im Wandel —

Chancen 2026

Die PBS-Branche steht vor klaren Weichenstellungen. Nachhaltigkeit, Kreativitat
und Lifestyle bieten Chancen, wahrend Standardprodukte an Bedeutung verlieren.
Wenn Sie Ihr Sortiment gezielt justieren, kdnnen Sie Kunden begeistern und sich

vom Wettbewerb abheben.

Seit einem Jahrzehnt steht Deutsch-
lands PBS-Markt unter Druck. Laut
Marketmedia24 verlor das Marktvo-
lumen zwischen 2012 und 2022
rund 22 Prozent. Doch der Bran-
chen-Report ,Papier, Blrobedarf
und Schreibwaren 2023" zeigt ers-
te Lichtblicke: Die Nachfrage nach
Nachhaltigkeit wachst, und ausge-
wahlte Segmente erholen sich.

Papier & Papeterie mit Profil
Standard-Kopierpapiere wirken aus-
tauschbar; grafische Papiere mit
deutlichen Riickgéangen. Papiere
mit Umweltzeichen wie FSC, Natur-
oberfldchen und Recyclinglésungen
schaffen Vertrauen und Profil.

Schule & Bildung

Schulbedarf bleibt Stabilitatsanker.
Aber Funktion allein gentigt nicht
mehr. Eltern und Schulen wollen
langlebige, schadstofffreie Materia-
lien. Wer solche Produkte bietet,
starkt Kundenbindung und redu-
ziert Retouren.

Schreibgerate & kreative Notizen
Design macht den Unterschied:
Premium-Stifte, Notizblicher mit
Haptik, hybride Ldésungen (analog
+ digital) sind gefragt. Kreativsor-
timente bringen Emotion ins Ge-
schaft und starken Ihre Marken-
bindung.

Office-Technik & Sicherheit
Homeoffice und Datenschutz erho-
hen die Anforderungen. Aktenver-
nichter mit Sicherheitsklassifika-
tionen, Dokumentenmanagement
und ergonomische Ausstattung
sind jetzt entscheidende Diffe-
renzierungsmerkmale. Als Fach-
handel bringen Sie damit echten
Mehrwert.

Kreativ- und Zusatzsortimente
Bastel- und Malmaterialien gewin-
nen zunehmend an Bedeutung —
weltweit wachst der Markt fiir Bas-
telbedarf mit etwa 4,25 Prozent
Jahreswachstum Richtung 2032
(,Craft Supplies Market”). Farben,
Bastelpapiere, Papierhandwerk
oder Malutensilien gehdren zu den
meistgenutzten Kategorien. Fir
Deutschland zeigen Messeformate
wie die Creativeworld und Ambien-
te, wie stark Basteln & Hobby in
Lifestyle und Papeterie verschmel-
zen. Die Nachfrage nach hochwer-
tigen Farben, Pinseln und Materia-
lien furs ,Art Journaling” oder
Heimdekoration als DIY-Projekt
wachst.

Neu dazu kommen Zusatzsortimen-
te, die das kreative Hobby abrun-
den: Werkzeuge und Zubehor fir
DIY-Kits, nachhaltige Materialien
wie ungiftige Farben oder recycelte
Papiere, dekorative Elemente fiirs
Zuhause. Wer basteln und malen
ins Sortiment integriert, erweitert
die Nachfragebasis und spricht
auch Kunden an, die vorher nicht
klassisch PBS gekauft haben.

Bei Zusatzsortimenten wie Haus-
haltsgerate, die zu Homeoffice oder
Living passen (z. B. Luftreiniger,
Kaffeemaschinen, smarte Leuch-
ten), zeigen sich ebenfalls Chan-
cen. Handler sollten hier selektiv
erweitern — idealerweise mit Pro-
dukten, die Nachhaltigkeit, Technik
und Lifestyle vereinen.

Trends entdecken

O Fachmessen: Ambiente, Christ-
masworld, Creativeworld, Nord-
stil, TrendSet, Trend up west;
dazu Orgatec und duoSymPos. Nicht

Christian Schmidt, Vorstand der Prisma AG

nur Stande besuchen — Trend-Areas
und Vortrage liefern Einsichten.

O Marktstudien & Reports: Der
Branchen-Report Papier, Biirobe-
darf und Schreibwaren 2023 von
Marketmedia24 nennt Nachhaltig-
keit als wichtigstes Kaufkriterium.
Weitere Quellen: IFH KdIn und BBE
Handelsberatung.

O Digitaler Trendradar & Kunden-
feedback: Plattformen wie Pinte-
rest und TikTok zeigen, wo Kreativ-
und Lifestyleprodukte hin pendeln;
Gesprache mit Lehrenden und El-
tern offenbaren reale Bedarfe.

Fazit
2026 ist kein Jahr fir Stillstand.
Wer sein Sortiment bewusst

scharft, Qualitat und Nachhaltigkeit
voranstellt und kreative Linien zu-
lasst, kann sich deutlich abheben.
Standardartikel ohne Profil schaf-
fen keinen Fortschritt.

Wir bei der Prisma unterstiitzen Sie
tatkraftig bei Rahmenabkommen,
Sortimentsberatung, Zentralregu-
lierung, mit ERFA-Gruppen und
Verkaufsforderung. 0

Autor: Christian Schmidt
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Kunstliche Intelligenz im Handel

Die Erwartungen an Kinstliche Intelligenz im Handel steigen. Wahrend Verbrau-
cher:innen KI langst in vielen Bereichen voraussetzen, setzen Handler sie noch
zdgerlich ein. Zwei aktuelle Studien zeigen Chancen, Hemmnisse und die wachsen-
de Bedeutung von Transparenz.

Die Stimmung im Einzelhandel
bleibt angespannt. Globale Krisen,
Handelskonflikte und sinkende
Kaufkraft pragen 2025 das Kon-
sumklima. Laut einer IFH-Studie
fuhlt sich die Halfte der Verbrau-
cher:innen durch die Wirtschafts-
lage stark verunsichert, 42 Prozent
verschieben Ausgaben. Gleichzei-
tig wachst die Erwartung, dass
Kinstliche Intelligenz (KI) den
Handel effizienter und kundenori-
entierter macht.

Die Studie ,Transformation trifft
Innovation: Smart Retail und Al im
Handel” zeigt: Konsument:innen
nehmen KI langst als Teil des Han-
dels wahr — ob in Marketing und
Werbung (65 Prozent), Beratung
und Service (62 Prozent) oder Si-
cherheit (60 Prozent). Nur fiinf
Prozent glauben, dass Handler
ganzlich ohne KI arbeiten. In der
Praxis sieht es anders aus. Viele
Handler testen Anwendungen,
doch strategisch flachendeckend
setzen sie KI bisher vor allem in
Logistik und Bestandsmanage-
ment ein (53 Prozent).

Auch die aktuelle HDE/Safaric-Stu-
die bestatigt dieses Bild. Demnach
nutzen knapp zwei Drittel der Han-
delsunternehmen KI bereits oder
planen den Einsatz. Typische An-
wendungen sind die Generierung
von Artikeltexten, Absatzprogno-
sen oder automatisierte Bestands-
Uberwachung. Aufwendige L&sun-
gen wie kassenlose Supermarkte
bleiben dagegen selten. Der
durchschnittliche Reifegrad der
Branche liegt erst zwischen Stufe
2 und 3 von fiinf moglichen. Vor
allem kleinere  Unternehmen
kampfen mit fehlenden Ressour-
cen und Kompetenzen.

Viele Einzelhandler erwarten pers-
pektivisch keine disruptiven Veran-

Der Trend zeigt eine deutliche Verstédrkung des Einsatzes von Kiinstlicher

Intelligenz bei Handelsunternehmen

Wenden Sie Kl in lhrem Unternehmen an?
in%

B 2020 2021 [ 2023 | 2025

+101

ﬂ’“nﬁ o
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Nein, auch nicht geplant

Nein, ist aber geplant

JB. in einzelnen Bereichen bzw.

Quelle: HDE-Umfrage in Zusammenarbeit mit Safaric Consulting, 2025

derungen durch Kiinstliche Intelli-
genz und bewerten den Einsatz von
KI derzeit nicht als strategisch rele-
vanten Baustein ihres Geschafts-
modells”, erklart Prof. Dr. Werner
Reinartz, Direktor der IFH Forderer.

Zudem fordern zwei Drittel der Ver-
braucher:innen mehr Transparenz
Uber den KI-Einsatz — nicht nur im
direkten Kundenerlebnis, sondern
auch in internen Prozessen. ,,Kinst-
liche Intelligenz erdffnet enorme

Chancen, doch das gelingt nur,
wenn der Handel bereit ist zu in-
vestieren und offen zu kommuni-
zieren”, betont Jun.-Prof. Dr. Tho-
mas Scholdra.

Die Botschaft der beiden Studien
ist eindeutig: KI gilt als Schliissel-
technologie fir den Handel. Doch
ohne klare Strategien, Investitio-
nen und eine offene Kommunikati-
on droht ihr Potenzial ungenutzt zu
bleiben. O

IFH FORDERER

KI-Einsatz im Einzelhandel:
Vermutete und tatsichliche Anwendungsfelder

£ald, T

ver A g
der Konsument:innen

Marketing & Werbung
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Beratung & Kundenservice _ 62

Betrugserkennung & Sicherheit

Automatisierung in Geschéften _ 59
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)
Personalwesen - 34
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-
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P
=t 55
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Frage: Konsument:innen: Was glauben Sie, in welchen Anwendungen und Bereichen des Einzelhandels wird
KI bereits eingesetzt? Einzelhdndler: In welchen Anwendungsfeldern setzen Sie bereits KI-Lésungen ein und in
welchem Umfang? Info: Konsument: innen: n = 884 (ohne ,WeiB nicht/Kann ich nicht beurteilen”); Mehrfach-
antwort maglich; Angaben in Prozent Einzelhandler: n min = 87 (ohne ,WeiB nicht/Kann ich nicht beurteilen”);
Quelle: ,Transformation trifft Innovation: Smart Retail und Al im Handel”, September 2025, IFH Forderer.
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Elsﬂilassige
Verarbeitung
/-

:
Reifverschluss mit _/

ergonomischem Zipper

o innovative Stifterampe o Sien

spart Platz auf
dem Schreibtisch

‘far [eichteres Entnehmen\
An der Lasche ziehen,

Stifterampe evhebt sich o

Mappchen mit System

Mit neuen GroéBen, Farben und
innovativer Stifterampe wird s "maepp
zum Begleiter flr Schule und Alltag.

Ob S, M, L oder XL — s’'maepp passt mit vier GréBen
zu unterschiedlichen Anforderungen. Neu im Sorti-
ment ist das s'maepp XL mit formstabilem Hardcase
in sechs Colour-Code-Farben. Es Uberzeugt durch
erstklassige Verarbeitung, hohe Robustheit und fle-
xible Organisation dank verstellbarem Fachteiler.

Fur alle, die Pastelltone lieben, gibt es das s'maepp S
in Rosa und Mint. Ebenfalls neu ist das s'maepp Fe-
dermappchen, das durch hochwertige Verarbeitung,
stabilen ReiBverschluss mit ergonomischem Zipper
und platzsparendes horizontales Offnen besticht. Ein
besonderes Detail ist die innovative, aufstellbare Stif-
terampe, die in Varianten mit einem oder drei ReiB-
verschliissen erhaltlich ist. Sie sorgt fiir schnellen Zu-
griff ohne stérende Verschlisse und erleichtert den
Einsatz im Unterricht. Damit verbindet die Kollektion
durchdachtes Design, Funktionalitat und moderne
Farbvielfalt.

brunnen.com
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Nachhaltig griiBen

Die Greet&Grow GruBkarten verbinden
stilvolles Design mit Aufforstung,
Klimaschutz und sozialem Engagement.

Mit den Greet&Grow GruBkarten von Erden Project
wird jeder GruB3 zu einem Beitrag fir Umwelt und Ge-
sellschaft. Jede Karte besteht aus Cradle-to-Cradle-
zertifiziertem Naturpapier, ist plastikfrei verpackt und
pflanzt durch den Verkauf einen Baum. In Kooperati-
on mit Eden Reforestation Projects werden so Auf-
forstungsinitiativen in besonders trockenen Regionen
unterstiitzt und zugleich Arbeitspldtze fiir benachtei-
ligte Menschen geschaffen.

Der attraktive Bodensténder bietet eine stetig wach-
sende Auswahl an Motiven fiir unterschiedliche An-
lasse und ermdglicht es, jahrlich hunderte bis tau-
send Bdume zu pflanzen. Neben Klimaschutz und
Ressourcenschonung fordern die Karten den regiona-
len Handel und junge Gestalterinnen.

Damit vereinen Greet&Grow GruBkarten Design, Nach-
haltigkeit und soziales Engagement — ein Konzept mit
Mehrwert fiir Handler und Kaufer gleichermaBen.
erden-project.com
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Bags mit Statement

Die Marke eoto erweitert ihr Sortiment
um neue Farben und verbindet Design,
Funktionalitat und Nachhaltigkeit.

eoto steht flr Taschen, die Design, Funktionalitat und
Nachhaltigkeit vereinen. Nach dem Relaunch erwei-
tert die Hama-Marke nun ihr Sortiment um neue Farb-
welten. Neben Klassikern wie Schwarz, Stein Grau
und Creme Beige sorgen zusatzliche Nuancen fir
mehr Vielfalt.

Ob kraftig und auffallig oder dezent und clean — je-
des Modell wird so zum individuellen Statement-Pie-
ce im urbanen Alltag. Nachhaltigkeit bleibt Kern der
Marke: Alle Bags werden aus recycelten Materialien
wie alten Fischernetzen, PET-Flaschen oder Glasab-
fallen gefertigt.

Vom grofBziigigen Tall41 bis zum kompakten Smalll6
Uberzeugen die Modelle mit durchdachter Funktiona-
litdat, smartem Stauraum und minimalistischer For-
mensprache. Mit der neuen Farbpalette positioniert
sich eoto als Lifestyle-Begleiter fiir eine junge Gene-
ration, die bewusst lebt und Wert auf klare Formen,
Vielfalt und Authentizitat legt.

eoto-objects.com

PARTNER

Festliche GrufBe

Komma3 bietet festliche Weihnachts-
karten mit edlen Veredelungen und
passenden Geschenkartikeln.

Komma3 bringt festlichen Glanz in die Advents- und
Weihnachtszeit. Das breite Kartensortiment vereint
unterschiedliche Stilrichtungen und bietet fiir jeden
Anlass die passende Botschaft.

Die Serie ,0Oh, du schéne Weihnachtszeit" Gberzeugt
mit hochwertiger Goldfolien-Veredelung, wahrend
.Fest der Liebe" die besonderen Herzensmomente
betont und mit festlicher Lackveredelung gestaltet
ist. Frohliche Motive kombiniert mit edlen Golddetails
zeichnen die Serie ,Goldige Weihnachten™ aus.

Erganzend stehen kleine Geschenkartikel zur Verfii-
gung, die das Sortiment abrunden und zusatzliche Ver-
kaufsimpulse schaffen. Produziert wird ausschlieBlich
in Deutschland — auf héchstem Qualitdtsniveau und
mit viel Liebe zum Detail. So entstehen Weihnachts-
karten, die Emotionen wecken und im Herzen bleiben.
komma3.de
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Glaser mit Mehrwert

Lieblingsglas bietet multifunktionale
Glaser flir Alltag, Kliche und Geschenk-
ideen — praktisch und nachhaltig.

Lieblingsglas steht fiir Glaser, die weit mehr kénnen
als Aufbewahren. Ob Meal Prep, Backen, Fermentie-
ren oder die Organisation in der Kiiche — sie sind viel-
seitige Begleiter im Alltag. Das modulare System
macht den Unterschied: Mit wenigen Handgriffen ver-
wandelt sich ein Einmachglas in eine Lunchbox, Zitro-
nenpresse oder ein Sprossenglas. Verschiedene De-
ckel und Einsdtze schaffen ein flexibles Baukasten-
system, das sich immer wieder anpassen ldsst.

Erganzt wird das Sortiment durch Starter-Sets, die
Glaser mit passendem Zubehor und Anleitungen kom-
binieren — ideal als Geschenk oder fiir den Einstieg
ins Fermentieren und Meal Prep. Zeitloses Design und
langlebige Qualitat verbinden praktischen Nutzen mit
emotionalem Wert. Damit bereichern Lieblingsglaser
jedes Sortiment um funktionale Alltagshelfer und at-
traktive Geschenkideen, die Kundinnen und Kunden
gleichermaBen ansprechen.

b2b.lieblingsglas.de / lieblingsglas.de
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Digitale GriBe erleben

Der a6.Momente-Bogen macht aus
Karten digitale Erlebnisse — mit Fotos,
Videos, Audios und Texten.

Mit dem a6.Momente-Bogen werden personliche Bot-
schaften zu multimedialen Erinnerungen. Das Set um-
fasst zehn abziehbare QR-Codes, die per Smartphone,
Tablet oder PC gescannt und ohne zusatzliche App
genutzt werden kénnen. Uber einen integrierten Edi-
tor lassen sich Fotos, Videos, Audios oder Texte hin-
zufligen. So entstehen digitale Karten, die tber klas-
sische GriiBe hinausgehen.

Ob UrlaubsgriiBe mit Videobotschaft, Glickwiinsche
mit personlichem Sound, Geschenke mit digitalem
Extra oder Erinnerungen an Hochzeiten und Geburts-
tage — die Einsatzmdglichkeiten sind vielfaltig. Jeder
QR-Code offnet ein Portal in eine individuelle Erleb-
niswelt, die Emotionen lebendig halt. Damit verwan-
delt sich jede Nachricht in ein einzigartiges Zusam-
menspiel aus Papier und digitalem Content. Der a6.
Momente-Bogen wird exklusiv iber die Prisma Fach-
handels AG und deren Mitglieder vertrieben.
mobycards.xyz



Komfortabel und sicher

Der Uberarbeitete ShredMatic 150
von Dahle kombiniert leises Arbeiten,
hohen Komfort und Datensicherheit.

Mit dem ShredMatic 150 hat Dahle einen Aktenver-
nichter im Sortiment, der Komfort und Sicherheit ver-
eint. Das Autofeed-Gerat mit Sicherheitsstufe P-4
zerkleinert bis zu 150 Blatt in einem Durchgang oder
10 bis 12 Blatt uber den Einzel-Einzug. Die Partikel-
gréBe von 4 x 12 mm erfiillt die Anforderungen fur
personenbezogene Daten. Mit einem Gerauschpegel
von 52 dB arbeitet der Schredder besonders leise und
eignet sich damit ideal fur Biiro und Homeoffice.

Ein Ubersichtliches Bedienfeld, Sensorsteuerung fir
Start und Stopp, automatische Papierriickfihrung
und manuelle Vor- und Riicklauffunktionen machen
die Nutzung einfach. Die extra-kleinen Partikel in
Kombination mit dem 24 Liter umfassenden Auffang-
behélter reduzieren das Entleeren, wahrend Gleitrol-
len flexible Einsatzmdglichkeiten bieten. Der Betrieb
ist wartungs- und 6lfrei, energiesparend durch auto-
matische Abschaltung und auch fiir Karten geeignet.
Damit setzt der ShredMatic 150 neue MaBstabe in
puncto leiser, komfortabler Datenvernichtung.
novus-dahle.com

PARTNER

Tierisch bunt markieren

Die Limited Edition Animal Vibes
bringt Mini-Textmarker und Stifte mit
tierischem Design in den Handel.

Von Januar bis Dezember 2026 setzt Stabilo mit der
Limited Edition Boss Mini Animal Vibes auf frohliche
Farben und charmante Tiermotive. Finf Leuchtfarben
— Pink, Gelb, Griin, Orange und Blau — kombiniert mit
zwei Strichstarken (2 und 5 mm) machen die Minis
vielseitig einsetzbar. Dank Anti-Dry-Out Technology
bleiben die Marker bis zu vier Stunden offen, ohne
auszutrocknen.

Erganzt wird die Serie durch farbenfrohe Buntstifte
Trio dick kurz mit Tiermotiven fir kleine Hande sowie
point 88 Mini Fineliner und Pen 68 Mini Filzstifte im
8er Etui, jeweils mit Gratis-Sticker. Damit bietet Animal
Vibes kreative Begleiter fir Schule, Biro und unter-
wegs. Das emotionale Design und die praktische
Funktionalitdit machen die limitierten Produkte zu
echten Hinguckern und idealen Geschenkideen — so-
wohl flr Kinder als auch fiir Erwachsene.
stabilo.com



PARTNER

Nachhaltig und modern

Norix vereint ergonomische Form,
trendiges Design und nachhaltige
Materialien flr junge Schreibfans.

Mit Norix bringt Staedtler eine neue Produktlinie fiir
Kinder und Jugendliche ab zehn Jahren in den Handel.
Im Mittelpunkt steht die halbrunde, asymmetrische
Form der Stifte, die entspanntes Schreiben und Malen
ermoglicht. Bleistifte mit HB-Mine in drei Trendfarben
sowie Farbstifte in 24 leuchtenden Nuancen bieten er-
gonomischen Komfort und hohe Bruchfestigkeit.

Erganzt wird das Sortiment durch Scheren mit Titan-
optik, ergonomischen Griffen und 21 Zentimetern Lan-
ge sowie durch Radierer und Spitzer im auffalligen No-
rix-Design. Nachhaltigkeit ist zentral: Alle Stifte wer-
den aus recycelten Holzspdnen hergestellt, sind PEFC-
zertifiziert und ,,Made in Germany".

Das stilvolle schwarze Holz mit Metallic-Effekt macht
Norix zu einem Blickfang im Federmdppchen. Damit
verbindet die Serie modernes Design, Funktionalitat
und verantwortungsvollen Ressourceneinsatz — ein
Sortiment mit klarer Handelsrelevanz.

staedtler.com
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Papier fur junge Talente

Die Staufen Edition Diirer bietet
vielfaltige Papiere flr kiinstlerisches
Arbeiten und fordert Kreativitat.

Mit der Edition Direr wirdigt Staufen das Erbe des
groBen Kinstlers Albrecht Durer. Inspiriert von Wer-
ken wie dem beriihmten ,Feldhasen” vereint das Sor-
timent hochwertige Zeichen- und Malpapiere fiir un-
terschiedliche Techniken und Altersgruppen.

Skizzenbldcke unterstiitzen das schnelle Festhalten
von Ideen, Millimeterpapier dient technischen Zeich-
nungen und Geometrie, wahrend farbenfrohe Zei-
chenblécke mit Tiermotiven besonders Kinder an-
sprechen. Damit wird Papier zur Basis flr kinstleri-
sche Entwicklung, férdert Feinmotorik, Konzentration
und Ausdauer.

Erganzt wird die Edition durch den jahrlich stattfinden-
den Direr Zeichenwettbewerb, der junge Talente mo-
tiviert, ihre Kreativitat auszuleben. So verbindet Stau-
fen historisches Vorbild und moderne Kreativférderung
in einem Sortiment, das kiinstlerische Prazision und
individuellen Ausdruck gleichermaBen unterstitzt.
staufen.com
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Bio-Tee mit Stil

Urban Tea Factory bietet funktionale
Bio-Teemischungen im Violettglas, die
Aromen und Wirkstoffe lange bewahren.

Urban Tea Factory vereint funktionale Bio-Teemi-
schungen mit hochwertigem Design. Entwickelt mit
Gesundheitsexpertinnen und -experten, unterstit-
zen die Tees Korper und Geist — von Immunpower
bis Entspannung. Abgefiillt in edlem Violettglas, das
schadliche Lichtanteile filtert, bleiben Aromen, Vita-
mine und Wirkstoffe deutlich langer erhalten, ganz
ohne Zusatze.

Neu im Sortiment ist die Soulful Sips Edition: eine
Bio-Krdauterteemischung, die sich als Geschenk fiir
Geburtstage, Dankeschdns oder kleine Gesten eig-
net. Jeder Beutel ist ein Mini-Geschenk voller Warme
und kann auf Wunsch personalisiert werden — mit Na-
men, Botschaften oder Firmenlogo. Damit eignet sich
die Edition besonders fiir Kundengeschenke oder Mit-
arbeitendenprasente. Erganzend bietet Urban Tea
Factory smarte Teestationen und nachhaltige Tee-
accessoires flr Gastronomie und Hotellerie, die Ge-
nuss, Ordnung und Stil verbinden.
urbanteafactory.com

PARTNER

Rahmen mit mehr Tiefe

Der 3D-Rahmen Shape von Walther
Design bringt Tiefe, Prasenz und
flexible Gestaltungsmdglichkeiten.

Mit Shape prasentiert Walther Design einen 3D-Rah-
men, der Bildern und Objekten mehr Tiefe und Aus-
druck verleiht. Das tiefe MDF-Blockprofil mit zusatzli-
chem Innenrahmen setzt Fotos, Illustrationen oder
kleine Erinnerungsstiicke wirkungsvoll in Szene. Be-
sonders praktisch ist die variable Bildpositionierung,
die flexible Gestaltungsideen ermdglicht — von Colla-
gen mit 3D-Effekt bis zu Kombinationen mit getrock-
neten Blumen.

Erhaltlich in den Farben Eiche, Schwarz, WeiB und
Birke sowie in den Formaten 21 x 29,7 cm, 25 x 25
cm, 40 x 40 cm und 50 x 50 cm bietet Shape kreative
Freiheit fiir jeden Wohnstil. Das FSC-zertifizierte Profil
steht fiir Nachhaltigkeit und die Auswahl an Farben
und Formaten fir kreative Freiheit. Das bruchsiche-
res Kunstglas sorgt fiir Schutz. Damit wird Shape zum
stilvollen Akzent an jeder Wand und inspiriert dazu,
Bilder und Objekte neu zu inszenieren.
waltherdesign.de
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Kurzmeldungen / Termine

Prisma Kompakt

EK-Aufsichtsrat formiert sich neu: Die Vertreterversammlung von EK
Retail hat in Bielefeld den Niederlander Johan Vlassak neu in den Aufsichts-
rat gewahlt. Zugleich wurde Dr. Marc Zgaga zum stellvertretenden Vorsit-
zenden bestimmt. Der Vorsitz von Johannes Lenzschau wurde bestdtigt.
Peter Dirks, ausgewiesener niederlandischer Handels- und Finanzfachmann
sowie ehemaliger Vorsitzender des Aufsichtsrats der Euretco (heute EK Nie-
derlande), schied nach drei Jahren im Amt, zuletzt als stellvertretender Vor-
sitzender, satzungsgemaf aus.

Zahlungsverkehr braucht europiische Alternativen: Der Handelsver-
band Deutschland (HDE) unterstiitzt die Einflihrung neuer europaischer Be-
zahllésungen wie Wero. Zugleich fordert der Verband eine kostenorientierte
Zahlungsinfrastruktur und halt am Ziel eines digitalen Euro fest, um echte
Unabhangigkeit im Zahlungsverkehr zu erreichen.

Starker Zuspruch fiir Trends up west 2026: Die Trends up west 2026
stoBt schon lange vor ihrem Start auf groBes Interesse. Viele Aussteller ha-
ben ihre Teilnahme bereits zugesagt, darunter bekannte Marken und neue
Namen. Das Veranstalterteam rechnet mit weiterem Wachstum und setzt
erneut auf ein starkes Messeerlebnis. Die Trends up west 2026 findet vom
27. bis 29. Juni 2026 auf dem Areal Bohler in Disseldorf statt. Damit bleibt
sie als erste Messe der zweiten Jahreshalfte und fiir die Friihsaison 2027 ein
wichtiger Termin. Geplant ist erneut die Nutzung der Kaltstahlhalle, der Al-
ten Schmiedehalle sowie der Halle am Wasserturm fiir das Catering.

HAN startet unter neuer Fiihrung: Die Exacompta SAS, Paris — Teil der
Exacompta Clairefontaine Gruppe — hat im Rahmen eines Asset-Deals die
Vermdgensgegenstdnde der in Insolvenz befindlichen HAN GmbH & Co. KG
Ubernommen. Der Erwerb umfasst unter anderem den Unternehmenssitz in
Herford, Maschinen und Anlagen, Bestdnde an Roh- und Fertigwaren sowie
die Markenrechte. Mit Wirkung zum 1. September 2025 wurden diese in die
neu gegriindete HAN Desktop GmbH mit Sitz in Herford eingebracht. Das
Unternehmen ist eine hundertprozentige Tochter von Exacompta SAS.

Marke ,ottohutt” wird eingestellt: Faber-Castell richtet sein Premium-
Segment neu aus und setzt kiinftig ausschlieBlich auf Fine Writing sowie die
Graf von Faber-Castell Collection. Die Marke ,ottohutt”, die mit der Uber-
nahme der Robert E. Huber GmbH 2023 ins Portfolio kam, wird nicht fort-
geflihrt. Das Sortiment von ottohutt bleibt nach aktueller Planung noch bis
mindestens Marz 2026 verfiigbar.

Vorstandsmitglied Kai-Uwe Heuer ausgeschieden: Mit Wirkung zum
21. August 2025 hat der Aufsichtsrat Kai-Uwe Heuer im gegenseitigen Ein-
vernehmen als Vorstand fiir das Ressort Finanzen und Personal der Biiroring
eG und der Biro Forum 2000 AG abberufen. Die Entscheidung beruht auf
unterschiedlichen Ansichten Uber die zukiinftige Ausrichtung der Genossen-
schaft. Heuer hatte das Amt vor mehr als drei Jahren Gbernommen.

Ambiente 2026: Die Frankfurter Konsumgiitermessen bauen ihre Rolle als
globale Plattform fiir Lifestyle, saisonale Dekoration und kreative Produkte
weiter aus. Fir Februar 2026 kiindigten die Bereichsleiter Julia Uherek und
Philipp Ferger zahlreiche Neuerungen an — von digitalen Matchmaking-Tools
bis hin zur Premiere von Grandcreators fir die internationale Mdbelindustrie.
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Messen

15. bis 19. Oktober 2025
Buchmesse, Frankfurt am Main

23. bis 26. Oktober 2025
Spiel 2025, Essen

4. bis 6. Januar 2026
TrendSet, Miinchen

10. bis 12. Januar 2026
Nordstil, Hamburg

21. bis 23. Januar 2026
EK Live Friihjahrsmesse, Bielefeld

27. bis 31. Januar 2026
Spielwarenmesse, Nlrnberg

6. bis 10. Februar 2026
Ambiente/Christmasworld, Frankfurt

6. bis 9. Februar 2026
Creativeworld, Frankfurt

7. bis 9. Februar 2026
ILM Edition #163, Offenbach

10. bis 14. Mdrz 2026
didacta, Kéln

ERFA-Gruppen

22. Oktober 2025
ERFA BAWU in Heilbronn

30. Oktober 2025
ERFA BY in Stein

Seminare

21. Oktober 2025

Visual Merchandising mit Sabine Biermeier
bei Baier & Schneider in Heilbronn
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