~

<

N

e

PRISMA JOURNAL

Zeitschrift fiir Prisma-Mitglieder

Nr. 2/2023

Warten hat
sich gelohnt

Als Starnberger See 2.0 kénnte man die diesjih-
rige Prisma-Fachtagung beschreiben. Nachdem es
ja 2020 nicht mit dem Treffpunkt vor den Toren
Miinchens geklappt hatte, gab es nun den zweiten
Anlauf mit rund 150 Teilnehmern - und diese diirf-
ten es vermutlich keine Minute bereut haben, den
teils weiten Weg auf sich genommen zu haben. Ein
kurzer Riickblick auf zwei interessante Tage.

ehr als drei Jahre ist es jetzt schon her,

dass Prisma seine Mitglieder zur Fach-
tagung an den Starnberger See eingeladen
hatte — nein, richtiger muss es heiB3en, einla-
den wollte. Die Veranstaltung musste seiner-
zeit mit groBem Bedauern abgesagt werden,
die Griinde dafiir sind uns alle noch in bester,
wenn auch nicht sehr angenehmer, Erinne-
rung. Doch aufgeschoben ist bekanntlich
nicht aufgehoben. Sowohl die Prisma-Ge-

schiftsfiihrung, noch mehr aber die Prisma-
Mitglieder, haben deshalb iiber die letzten
drei Jahre hinweg an der Idee und vor allen
Dingen dem Wunsch Starnberger See fest-
gehalten. ,,Wenn nicht jetzt, wann dann®,
schrieb deshalb Prisma in der Einladung an
die Mitglieder zur Fachtagung 2023 zu Recht
und begann mit der Planung.

Mitte Juni war es dann so weit. Treffpunkt
Hotel Vier-Jahreszeiten in Starnberg am

Liebe Prismaner,

ein aufregendes erstes Halbjahr liegt hinter uns. Seinen
Hohepunkt fand es in der Fachtagung am Starnberger See.
Aufgrund der guten Geschiftsentwicklung und des
40jahrigen Jubilaums zahlt Ihnen lhre Prisma eine Divi-
dende von 60 Cent je Aktie.

Mittlerweile ist auch der Umzug nach Monheim komplett
vollzogen.Wir freuen uns Ihre Anliegen nun von dort aus
bearbeiten zu diirfen.

Lassen Sie uns gemeinsam voller Freude und Optimismus
ins zweite Halbjahr starten!

(/%‘-. /Wl;q-

Herzlichst, Ihr Christian Schmidt

Starnberger See.Wer es auch nur irgendwie
einrichten konnte, war da. Zwei Tage sich
treffen und austauschen mit Freunden und
Kollegen an einem der schonsten Badeseen
Deutschlands vor den Toren von Miinchen.
Wie hieB es doch in der Einladung: ,,Das 4-
Sterne-Superior Hotel Vier Jahreszeiten be-

sticht durch zeitlose Eleganz und
erstklassigen Service. Wenige Gehminuten
entfernt befindet sich das Badegelinde Per-
cha Beach mit der Seestub 'n Percha.Von
hier kann man das beeindruckende Alpenpa-
norama erleben und herrlich entspannen.*
Man koénnte einfach so weiter machen und
sich in schwéarmerischer Beschreibung von
Sonnenuntergingen, bayrischer Kiiche vom
Feinsten sowie einem ,,Absacker* mit Blick
auf den See verlieren — aber halt, da war
doch noch was.

Uberzeugende Zahlen

Richtig, neben den gerade beschriebenen
Highlights des Tagungsortes war da ja auch
noch die Fachtagung der Prisma AG — und
diese stand dem Veranstaltungsort in nichts
nach. Zum einen konnte Prisma-Vorstand
Christian Schmidt seinen Mitgliedern von
einem sehr erfolgreichen Nach-Pandemie-
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jahr 2022 berichten, zum ande-
ren wusste die Referentin Mari-
lyn Repp mit ihren
Zukunftsgeschichten aus dem
Handel zu begeistern. Doch dazu
spater noch mehr.

Fiir Prisma-Vorstand Christian
Schmidt war es in diesem Jahr
nicht besonders schwer, seine
Zuhorer von der Bedeutung der
Mitgliedschaft in Prisma zu iiber-
zeugen. Die Zahlen, die er mit-
gebracht  hatte,  sprachen
eigentlich fiir sich:

> Trotz einer leicht riickldufigen
Mitgliederzahl legte der durch-
schnittliche Monatsumsatz je
Mitglied um mehr als 2 % zu.
>Der Umsatz der Prisma AG

stiegt von 1[36,4 Mio. Euro
(2021) auf 139,1 Mio. Euro im
Jahr 2022 an.

> Der an die Mitglieder ausge-
zahlte Bonus konnte im gleichen
Zeitraum von |,27 Mio. Euro auf
1,5 Mio. Euro gesteigert werden.
> Der Prisma-Jahresiiberschuss
verharrte fiir 2022 mit 470.000
Euro auf einem vergleichbar
hohen Niveau wie im Jahr zuvor.
> Aufgrund des 40-jihrigen Ju-
biliums im letzten Jahr wurde
die Dividende einmalig um 40
Cent je Aktie imVergleich zu den
Vorjahren erhoht. Jeder Aktionar
erhilt somit eine Dividende von
60 Cent je Aktie. Die gesamte
Dividendenausschiittung belauft
sich auf rund 250.000 Euro in
2022.

> Auf der Lieferantenseite gab
es mehr als ein Dutzend Unter-
nehmen, die 2022 den Abrech-
nungsumsatz mit Prisma im
hohen zweistelligen, teilweise
sogar dreistelligen Prozentbe-
reich steigern konnten.

Nachster Stopp Monheim

Und was passierte sonst noch
bei Prisma 2023? Das grofe,
wenn auch eher interne Projekt,
war der Umzug von Haan nach
Monheim, rund 30 Kilometer
von Haan entfernt und auf hal-
bem Weg zwischen Diisseldorf
und Koln gelegen. Durch Mon-
heim verlauft deshalb auch nach
Angaben der Stadt der ,,Bier-
Aquator” zwischen Alt und
Kélsch. Aber Monheim ist noch
mehr.Auf der Website der Stadt
kann man als Selbtsportrit fol-
gendes finden: ,,Monheim am
Rhein ist eine inspirierende Stadt
mit bewegter Vergangenheit, mo-
derner Gegenwart und span-
nender Zukunft. Zwischen Koln
und Disseldorf und zwischen
den Rheinkilometern 707 und
718 gibt es viel zu entdecken. Mit
ganz viel Wasser und Natur ist

Prisma-Vorstand
Christian Schmidt
hatte seinen Mit-

Liebe Prismaner,

unsere jahrliche Tagung ist immer be-
sonders bereichernd. Man sieht viele
Kollegen mal wieder oder auch zum
wiederholten Mal und man kann Ge-
sprache fiihren, Themen diskutieren,
die unseren Arbeitsalltag dominieren.
Aber auch fiir diejenigen, die sich ein-
fach mal abseits der taglichen Biiro-
welt austauschen wollen, ist es immer
wieder schdn, bekannte Gesichter zu

sehen.

Etwas ganz Besonderes war in diesem Jahr auch derVortrag am
Sonntagvormittag von Marilyn Repp vom Mittelstands-Digital
Zentrum Handel. Sie hat uns einen kurzen Einblick in eine digitale
Welt gegeben, die vielen von uns noch ziemlich fremd ist. Kon-
krete und pragmatische Handlungsoptionen zur Umsatzsteige-
rung wurden dabei nicht aufgezeigt, aber das war auch nicht das
Ziel des Vortrags. Es war vielmehr ein echter Blick tiber den Tel
lerrand —auch wenn mein (vielleicht) zukiinftiger Avatar bestimmt
keine Gucci-Tasche fiir 4.500 Dollar bekommt...

Dieses Jahr waren wir im Siiden, nachstes Jahr geht es wieder in

den Norden.

Viele GriBBe

Birgit Lessak, Vorsitzende des Aufsichtsrats

es der ideale Ort fir Erholung,
fir entspannte Ausflige und
sportliche Aktivititen.Viel Histo-
risches erginzt sich mit moder-
ner Kunst im Stadtbild.“ Und

dann riihmt sich die Stadt auch
noch damit, dass man hier ,,inner-
halb von fiinf Wochen eine Bau-
genehmigung bekommt, wenn
anderswo sechs Monate dafiir ins

gliedern sehr gute

Zahlen zum
Geschiftsjahr 2022
mitgebracht.

Bei priachtigem Wetter und vor einer
traumhaften See- und Alpenkulisse
feiertem die Prisma-Mitglieder am

Vorabend der Fachtagung.
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Digitalisierung im Handel lautete das Thema von Marilyn Repp

(rechts) vom Mittelstand-Digital Zentrums Handel, die Vorstand

Christian Schmidt als Gast begriiBen konnte.

Land ziehen“. Hinzu kommt, dass
Monheim den niedrigsten Ge-
werbesteuer-Hebesatz in Nord-
rhein-Westfalen hat.

Den Abschluss der Fachtagung
gestaltete Marilyn Repp, stellver-
tretende Geschiftsfiihrerin des
Mittelstand-Digital Zentrums
Handel, die in dieser Funktion
den Handel bei der digitalen
Transformation unterstiitzt. In
ihrem Podcast ,,Zukunft des Ein-
kaufens* beschaftigt sie sich mit
den neuesten Trends und Inno-
vationen der Branche — und lieB
daran auch die Prisma-Mitgieder
teilhaben (siehe auch Rahmen-
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text rechts ,,Acht Schritte in die
digitale Sichtbarkeit®).

Egal ob Fachvortrag oder Alpen-
panorama,  Informationsaus-
tausch unter Kollegen oder
harte betriebswirtschaftliche
Fakten zum Geschiftsjahr 2022
bei Prisma, wer in diesem Jahr
mit Prisma am Starnberger See
war, der konnte nach zwei Tagen
Fachtagung viel mit nach Hause
nehmen — und sich in seiner Mit-
gliedschaft bei der Prisma AG
bestitigt sehen. Fiir das Organi-
sationsteam von Prisma sicher-
lich das schonste Lob, das man
sich denken kann. &

Acht Schritte in die digitale
Sichtbarkeit

Auch als kleiner oder mittlerer Handler kann man mit we-
nigen Mitteln und mit einer halben Stunde Aufwand pro
Tag die Sichtbarkeit im Netz enorm steigern:

I.Um bei Google gefunden zu werden, ist ein Eintrag bei
My Business notwendig — er informiert iiber Offnungszei-
ten, Standort und Kontaktméglichkeiten.

2. Noch keine eigene Webseite — es gibt viele Anbieter, bei
denen man einfach und kostengiinstig nach dem Baukas-
tenprinzip vorgehen kann.

3.Analysieren Sie Ihre Webseite mit dem kostenlosen On-
line-Check von Google ,,Grow My Store*. Das Tool zeigt,
was Sie auf lhrer Webseite andern miissen, um in den Su-
chergebnissen oben zu landen.

4. Nutzen Sie Soziale Medien um |hren Shop vorzustellen.
Achten Sie auf gleichlautende Informationen tber Ihr Un-
ternehmen, deckungsgleiche Informationen werden von
Suchmaschinen belohnt.

5.Klaren Sie, was zu |hrer Zielgruppe passt. Facebook und
Instagram eignen sich z.B. zur Bildung einer Community
und zur Kundengewinnung. Richten Sie den Kanal aber nur
ein, wenn Sie ihn auch regelmaBig bespielen.

6.Anstelle des Postens von Werbung und Verkaufsbotschaf-
ten sollten Sie auf Storytelling setzen.Was passiert in
Ihrem Laden im Alltag, was begeistert Sie an lhren Produk-
ten?

7. Suchmaschinenoptimierung (SEO) ist wichtig, damit
Webseiten auf der Ergebnisseite oben auftauchen. Priifen
Sie Ihre Website mit einem SEO-Tool wie seo-
nerd.com/de/seo-tools.

8. Sprechen Sie wie Ihre Kunden. Mithilfe des Keyword-Pla-
ners von Google oder anderer Tools finden Sie die Be-
griffe, die User benutzen.

MA
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Digitaler Gro3handelsmarktplatz

Man stelle sich eine Messeveranstaltung vor, die man fiir einen oder mehrere
Tage besucht und dabei moglichst viele Markenaussteller aufsucht, deren
Produkte priift und am Ende auch ordert. So weit, so gut. Doch muss man
das immer noch mit groBem Zeit- und Reiseaufwand tun? Nicht zwingend,
denn mit dem neuen Tool Orderchamp geht das auch vom heimischen
Schreibtisch aus.

rderchamp ist ein digitaler

GroBhandelsmarktplatz,
der es Einzelhandelsunternehmen
einfach macht, bei Markenherstel-
lern in ganz Europa einzukaufen.
Mit intelligenten Algorithmen bie-
tet die Plattform zudem persona-
lisierte Empfehlungen passend

Einkaufen digital, mit
Orderchamp einfach und
unterstiitzt von Prisma.

zum Ladengeschift an. Auf diese
Weise lassen sich mit nur einem
Klick neue Bestseller fiir das ei-
gene Geschift finden. Und da das
Ganze jetzt auch noch unter dem
Dach von Prisma stattfinden kann,
ist es umso einfacher. Wie das
funktioniert?

Machine Learning

Machine Learning ist ein Teilbereich der kiinstlichen Intelli-
genz, der Systeme in die Lage versetzt, automatisch aus Er-
fahrungen (Daten) zu lernen und sich zu verbessern, ohne
explizit programmiert zu sein. Im Prinzip orientiert sich die
Funktionsweise des Machine Learnings am menschlichen
Lernen. Ein Mensch lernt durch das Differenzieren und
Wiederholen von Titigkeiten. So kann das wiederholte
Zeigen mehrere Objekte dazu beitragen, dass ein Mensch
dieses von anderen Objekten unterscheiden kann.

Prisma und Orderchamp haben
sich zusammengeschlossen, um
zu der Erfolgsgeschichte der

Prisma-Community beizutragen.

Durch die Partnerschaft mit Or-
derchamp erhalten Prisma-
Handler digitalen Zugriff auf eine
vielfaltige Auswahl an Bestseller-
Produkten in neuen wie auch
bestehenden Kategorien. Durch
den Zugang zu Tausenden von
Marken und die Verwendung von
,,Machine Learning* (siehe links)
kann Orderchamp dariber hi-
naus den Handlern helfen, mit
Trends Schritt zu halten. Ende
August steht nun wieder das
groBte GroBhandels-Event des
Jahres vor der Tiir, die ,,Order-
champ Digital Fair* (23.08.-
03.09.2023).

Warum also nicht statt langer

Sommertage auf einer Messe zu
verbringen diesmal auf der Or-
derchamp Digital Fair einkaufen?
Die Vorteile liegen auf der Hand:
> Einkaufen bei mehr als 6.000
Marken mit einem Konto und in
einem Warenkorb.

> Kostenloser Versand bei einer
Bestellung tiber 250 Euro.

> Geringes Risiko durch nied-
rige Mindestbestellwerte.

> Mit Hilfe von Kuration und
Machine Learning werden effi-
ziente Losungen erreicht, die ein
bestmogliches Einkaufserlebnis
bieten.

Bereit auf Orderchamp
einzukaufen?

So einfach geht es: QR-Code
scannen um zur Anmeldeseite zu
gelangen oder (ber order-

champ.com/prisma  anmelden.

Auf den Button "Kostenlos an-
melden" klicken, die
Prisma-Mitgliedschafts-ID einge-
ben und 100-Euro-Einkaufsgut-
haben als Willkommensgeschenk
erhalten — einlésbar innerhalb
von |4 Tagen nach Registrierung
und ab einem Mindestbestell-
wert von 300 Euro. Der Gut-
schein wird automatisch auf dem
personlichen Konto aktiviert
und bei der ersten Bestellung
verrechnet. Der Rechnungsaus-
gleich erfolgt iiber Prisma. Im
Warenkorb wird die Option
,»Zahlung tiber Prisma Zentralre-
gulierung® angezeigt und iber
den Button ,,Bestellung abschlie-
Ben und bezahlen" bestitigt.
Das Orderchamp-Support-Team
hilft bei Fragen zum Anmelde-
prozess,aber auch in allen ande-
ren Fillen, gerne weiter! Kontakt
iiber
com oder rufen Sie an unter
+49 3222 10 98612. ¢
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support@orderchamp.
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Mitte Oktober ist es wieder so-
weit: die Insights-X 6ffnet in
Niirnberg ihre Tore fiir den
PBS-Fachhandel.

Der Countdown lauft

The brands are back in town — oder anders ausgedriickt: Die Marken der
PBS-Branche sind zuriick auf der Insights-X in Niirnberg. Unter diesem
Motto trifft sich die internationale PBS-Branche auf der achten Insights-X an
vier Tagen Mitte Oktober. Bereits jetzt verbucht die Fachmesse fiir ,,Statio-
nery, Office, Bags and more*‘ eine h6here Anmeldequote als im Vorjahr.

Renommierte Marken und in-
novative Startups sorgen im
Nirnberger Messezentrum vom
I'1.-14. Oktober; inklusive eXtra-
Day, fiir eine gro3e Produktviel-
falt. Fiir die optimale Organisation
des Messebesuchs halten dieVer-
anstalter von der Spielwaren-
messe eG einige Services bereit
und warten auBerdem mit einem
neuen Networking-Event auf.
Alles beginnt mit dem Ticket, das
an allen Veranstaltungstagen giltig
ist. Von Mittwoch bis Freitag ist
die Messe jeweils von 9 bis 18
Uhr geoffnet, die Halle 12.0 am
Freitag nur bis 17 Uhr. Mit dem
eXtra-Day am darauf folgenden
Samstag bietet die Insights-X dem
Fachpublikum einen zusitzlichen
Tag. Hier geben Aussteller in den
Hallen 10.0 und I1.0 von 9 bis 17
Uhr kreative Inspirationen fiir die
Sortimentsgestaltung.

OrangeNight am
Messefreitag

Netzwerken wird auf der In-
sights-X groBgeschrieben. Beste
Voraussetzungen dafiir liefern die
AfterHour sowie die neue Oran-
geNight. Auf Initiative der Ausstel-
ler und der Spielwarenmesse eG
feiert letztere am Abend des
Messefreitags Premiere. Unter-
nehmen der Hallen 10 und |1
laden auf ihren Stinden zum ge-

PRISMA-JOURNAL 2-2023

meinsamen Get-together. Die
Teilnahme an der OrangeNight ist
im Ticket zur Insights-X inkludiert.
Auch digital stehen dem Handel
zahlreiche Tools fiir eine effiziente
Vorbereitung der Messeteilnahme
zur Verfiigung. Zentrale Informati-
onsquelle ist die Insights-X Web-
seite, die sich zum Ticketverkaufs-
start in einem neuen und frischen
Design prasentiert. Sie bietet dem
Handel neben interaktiven Hallen-
plinen auch eine kompakte Uber-
sicht zu allen teilnehmenden
Unternehmen. Dariiber hinaus
hilt die Webseite einen Networ-
king-Bereich bereit. Nach dem An-
legen eines eigenen Profils haben
Handler und Einkaufer die Mog-
lichkeit, im Vorfeld Termine mit
Ausstellern zu vereinbaren und
mit anderen Teilnehmenden zu
chatten.

Die Insights-X App

Ein weiteres hilfreiches Feature
ist die Insights-X App. Mit ihr
haben Einkauferinnen und Hand-
ler alle relevanten Informationen

zur Messe immer griffbereit.

Neben dem Gelindeplan und
dem Ausstellerkatalog ist hier
auch der Networking-Bereich in-
tegriert. Er synchronisiert sich au-
tomatisch mit der VWebseite, so
dass Chats, Terminanfragen und
Kontakte bequem auf mehreren

Geriten abgerufen werden kon-
nen. Dariiber hinaus lasst sich das
Ticket zur Messe unkompliziert
in der App abspeichern.

Die Qualitat auf Ausstellerseite
spiegelt sich in namhaften Anmel-
dungen wider. So sind nach einer
Pause die Firmen und Marken
Faber-Castell, Duo Schreib &
Spiel, die Iden Gruppe und Stabilo
wieder dabei. Dariiber hinaus in-
ternationale Marken wie Claire-
fontaine  und Exacompta
(Frankreich), Santoro (GroBbri-
tannien) und Seven (ltalien) sowie
die deutschen Unternehmen Lis-
sig, Online Schreibgerite, Stylex
oder Undercover. Erstmals wird
es einen tirkischen Gemein-
schaftsstand geben. Dieser ist
ebenso in Halle 12 zu finden wie
die Startup-ldeen von internatio-
nalen Ausstellern und Jungen in-
novativen Unternehmen aus
Deutschland. ¢

jets betonen.

reich an und es
wurde fleifig ge-
netzwerkt und ge-
ordert. Es hat sich
gezeigt, dass die
Prasenzveranstal-
tung fir den Han-
del  unabdingbar
ist.“ &

Zweimal Sommer-Messen

Die TrendSet Sommer 2023 war trotz aktueller Krise im Ein-
zelhandel erfolgreich. Die Aussteller waren groBtenteils zu-
frieden und betonten die Bedeutung des persénlichen
Kontakts und Erlebens der Produkte auf einer Messe - trotz
vorsichtigerem Orderverhaltens. Uber 20.000 Fachbesucher
nutzten die Chance, neueste Trends und Produkte zu entde-
cken. Die Trends fiir den Herbst/Winter 2023/24 legen den
Fokus auf Wohlbefinden, Natur und Nachhaltigkeit, wahrend
die Weihnachtstrends 2023 Gemiitlichkeit und klassische Su-

Zur Nordstil traf sich die Branche in Hamburg. Mehr als
9.000 Besucher lieBen sich von spannenden Sortimenten in-
spirieren. 600 Aussteller luden dazu ein, ,,Der Handel steht
vor vielen Herausforderungen. Nichtsdestotrotz war eine
positive Grundstimmung und Lust auf Konsum in der Bran-
che spiirbar®, so Philipp Ferger, Messe Frankfurt. Die Rolle
der Nordstil als Branchentreffpunkt betonte Christian Hae-
ser, Geschiftsfilhrer Handelsverband Wohnen und Biiro:
,»,Das Geschift fiir die Herbst- und Wintersaison lief erfolg-
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Weckt positive

Gefiihle

Wenn das Wetter grau, die Stimmung im Eimer,
der Tag eine Herausforderung ist, ldsst sich mit
wenig Aufwand viel daran andern. Unser Tipp:
Schwelge in schénen Erinnerungen.

Is Stimmungsaufheller kon-

nen emotionale Memory-
Fotos sehr hilfreich sein.
Besonders, wenn sie mit kleinen
Accessoires kombiniert werden
wie im Beispiel der Rahmen von
Walther Design gezeigt. Beim
Betrachten erscheinen meist
ganze Szenen im Kopf, die viele
positive Gefiihle wecken. Mit re-
lativ wenig Aufwand lassen sich
damit einige ,,good vibes remin-
der* aufVorrat anlegen. Man be-
notigt dafiir den 3D Holzrahmen

»Stockholm*. Uber myperfect-.

design kann man das Glas der
Rahmen mit einer schénen La-
sergravur veredeln lassen. Der
3D-Rahmen hat ein tiefes Block-
profil mit zusdtzlichem Innenrah-
men. Es ist also ausreichend Platz
vorhanden, um diesen beispiels-

weise fiir Blitenblatter, Haarlo-
cken, Tischkarten, Eintrittskarten
oder was auch immer fir
schone Erinnerung sorgt, zu nut-
zen.

Der Rahmen aus gemasertem
Holz hat ein tiefes Blockprofil. Er
ist mit einem Schragschnittpas-
separtout ausgestattet und in
verschiedenen Farben und For-
maten erhiltlich. Der quadrati-
sche Rahmen auf dem Bild ist
33,1 x 33,1 cm groB. Infos fiir die
Lasergravur findet man unter
myperfect.design ¢

Bilderrahmen im 3D-Format,
die Fotos ansprechend pri-
sentieren, konnen nicht nur
an grauen Tagen als Stim-
mungsaufheller fungieren

&1 JUMINGO

Durch Zusammenarbeit mit renommierten Versanddienstleistern
kann der Handel bis zu 80 % gegeniiber Direktbuchungen sparen.

Mit jeder Sendung
direkt sparen

Ein Onlineshop ist schnell gemacht, aber haben
Sie auch eine Losung fiir den Versand? Mit Jumingo
ist es jetzt besonders einfach, diesen Schritt zu
wagen, auch ohne groBBen Kosten- und Versandauf-
wand.

chen und direkt buchen. Bei Fra-
gen hilft der professionelle Kun-
denservice gerne weiter.

Die leistungsstarken Integrations-
moglichkeiten beispielsweise fiir
Amazon, eBay, Shopify, Woo-
Commerce, Billbee oder Shop-
ware erleichtern dabei den
Einstieg in den Onlinehandel —
und die Abrechnung erfolgt wie
gewohnt Uiber Prisma. Probieren
Sie es aus und sparen Sie als Pris-
maner 5 % auf Ihre erste Sen-
dung. Weitere Informationen
hierzu auf jumingo.com/prisma. ¢

umingo ist der Partner fiir

weltweite Express- und Stan-
dardsendungen. Sie kénnen lhre
PBS-Produkte zu Top-Konditio-
nen verschicken und alle Sendun-
gen an einem Ort verwalten.
Durch die Zusammenarbeit mit
renommierten Versanddienstleis-
tern wie DHL Express, UPS oder
DPD profitieren Sie als Handler
von Rabatten bis zu 80 % gegen-
Uber Direktbuchungen — ohne
Vertragsbindung oder ohne Min-
destbestellmenge. Auf jumingo.
com lassen sich alle Tarife verglei-
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Eine einzigartige, dicke Keil-
spitze (Strichstdrken | + 5
mm) macht diesen Premium-Filz-
stift so besonders. Ob man nur
kraftige Linien zeichnen, dicke
Buchstaben  schreiben oder
groBBe Flichen schnell mit Farbe
fullen moéchte — fir die breite
Seite der Keilspitze ist das ein
Leichtes. Mit der schmalen Seite
der Spitze lassen sich dagegen
prizise, feine Details und diinne
Linien hinzufiigen.

Insgesamt ist dieses Werkzeug
eine perfekte Erganzung der Pen
68-Familie. Es erweitert die Viel-
falt der Spitzen und ist in 24 bril-
lanten Farben erhiltlich, die zu
100 % zu den anderen Familien-
mitgliedern, wie dem Stabilo Pen
68, Stabilo Pen 68 brush sowie
dem Stabilo point 88 und dem
Stabilo point Max passen. Sein
satter Farbauftrag und die ge-
ruchsneutrale,  wasserlosliche

Mit dicker Keilspitze

Maximale Spitze, maximale Farbe, maximaler
Spass — beim jiingsten Mitglied der Pen 68 Famiilie
von Stabilo ist alles maximal. Erhiltlich ist der Sta-
bilo Pen 68 MAX ab Juli 2023.

- -

Die einzigartige, dicke Keil-

spitze macht den Pen 68
MAX ganz besonders.

<
 — —
em

-

Tinte — die sich ideal fiir Aquarell-
Effekte eignet — begeistert alle
Farbexpertiinnen und Hobby-
kiinstler:innen, die farbenfrohe
Kreativitit auf Papier lieben. ¢

d UL -

Auffallender Hingucker

Der Zirkelhersteller Ecobra aus Oberasbach bei
Niirnberg priasentiert seine Neuheit 2023, ein far-
benfrohes Zirkeldisplay mit zwolf Zirkeln der er-
folgreichen Schulzirkel-Serie New Master.

2 Kniegelenke |

Schenkel sind beidseitig ab-
knickbar und jeder Zirkel
wird mit Bleibiichse gelie- : -
fert. Das Display mit einer hn.mra.ulr £ e und prelsbewt
GréBe von 255 x 120 x Y N7 2
310 mm (B x T x H) ist g

aus Karton mit zwolf ein-
zelnen Fichern, so dass
die Zirkeletuis immer
gerade im Display ste-
hen. Eine detaillierte Be-
schreibung und
Abbildungen der ver-
schiedenen Zirkel finden

ervorgehobene rot/weille

Ecobra Beschriftungen im
Vordergrund, umgeben von
einem bunten Street Art Motiv,
so prasentiert sich das auffillige
neue Schulzirkel-Display mit der
Artikelnummer Displayl |, ein
Hingucker in jedem Verkaufs-
raum . Gefiillt ist das Display mit
zwolf Schnellverstellzirkeln der
sehr erfolgreichen Zirkelserie
New Master 2 mit Kunststoff-
druckhebeln. Sie haben jeweils
eine Zirkellinge von 165 mm,
einen Arbeitsbereich bis 330 mm  sich unter www.eco-
im Durchmesser und sind aus bra.de unter ,,Neuhei- "
Zink-Druckguss gefertigt. Die ten“. ¢

Die Schenkel der Eco-
bra-Zirkel New Mas-
ter 2 sind beidseitig
abknickbar und er-
leichtern damit den
Nutzern die Handha-
bung.
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Seit nunmehr 20 Jahren begeleitet die Marke Step by Step

Kinder erfolgreich durch die Grundschulzeit.

Ergonomisch und

nachhaltig

Von der Idee, einen modernen, ergonomischen
Schulranzen auf den Markt zu bringen, bis heute
begleitet seit 20 Jahren die Marke Step by Step
Kinder erfolgreich durch die Grundschulzeit.

egriindet von Hama 2002 als

Premiummarke fir den
Schulbereich, stellt diese seither
hochste Anspriiche an Ergono-
mie, Qualitit, Sicherheit und
Nachhaltigkeit und verliert dabei
nie den fiir Kinder so wichtigen
SpaBfaktor aus den Augen.Immer
auf Augenhohe mit der jungen
Zielgruppe entwickelte Step by
Step mithilfe innovativer Techno-
logien und Ideen erste Meilen-
steine, wie z.B. das Erfolgsmodell
Touch 2007 oder 2010 den
Schulranzen Flexline, dessen Ri-
ckenlinge zum ersten Mal ver-
stellbar war. 2015 bekam die
Innovation einen Namen: Mit der
Einfihrung des ,,Easy Grow Sys-
tems* revolutionierte Step by Step
den Markt. Da der Ranzen einfach
mit dem Kind mitwichst, ist ein
ergonomisch einwandfreier Sitz
liber die gesamte Grundschulzeit
gesichert. Neben der Wahl aus
verschiedenen Modellen und De-
signs bietet Step by Step seit 2017
die Moglichkeit, die Ranzen mit
Wechselmotiven, den Magic Mags,
jederzeit optisch anzupassen.
Mittlerweile bilden die vier Schul-
ranzen-Modelle ,,Space®,,,Cloud®,

8

,»,2in| Plus* und ,,Giant* mit ihren
verschiedenen Eigenschaften und
den mit Kooperationspartnern
entwickelten Special und Limited
Editions das Kern-Sortiment, er-
ganzt durch den Rucksack ,,Kid*
furVorschulkinder.

Angesichts der Herausforderun-
gen des Klimawandels sieht sich
Step by Step in der Pflicht, einen
Beitrag zu einem lebenswerteren
Planeten zu leisten. Ein Zeichen
setzt die Marke z.B. mit dem Mo-
dell ,,Cloud Ocean* aus 100 %
Upcycled Marine Plastic.

Zum 20. Jubildum hat Step by Step
viel vor. Die lerfolgreiche Zusam-
menarbeit mit dem Fachhandel
wird weiter intensiviert.Auch Ko-
operationen mit Hilfsorganisatio-
nen, wie zum Beispiel mit
humedica, sollen ausgebaut wer-
den. Wie schon zu Beginn der
Reise, stehen weiterhin Wiinsche
und Bediirfnisse von Kindern und
Eltern im Mittelpunkt. Die neue
kinderbunte Kollektion, die den
Start in die Jubiliumssaison be-
gleitet, vereint all das, was man als
das Erfolgsrezept von Step by
Step bezeichnen kann: Herzblut,
Innovation und Expertise. ¢

Holz in seiner

Perfektion

Die Natur tragbar machen - ein Ziel, das sich das
junge Holzschmuck Label eydl Wood Jewelry ge-
setzt hat. Mit ihren einzigartigen Schmuckstiicken
zeigen sie, wie trendig Holz sein kann.

g

.
2 1"‘\',

e s

N achhaltigkeit wird immer
wichtiger, das hat auch
eydl Wood Jewelry erkannt.
Deshalb setzt man bei der Her-
stellung der Schmuckstiicke auf
heimische Holzer, hochwertige
Komponenten und eine Pro-
duktion in der eigenen Manu-
faktur in Osterreich. Die
einzigartigen Produkte des viel-
faltigen Sortiments eigenen sich

perfekt als Cross Selling Pro-
dukte zum bestehenden Sorti-
ment. In ruhigeren Zeiten
kénnen die Warenkdrbe der
Kunden so erheblich gesteigert
werden.

Das Verkaufen ist dank kosten-
loser Werbematerialen und
Produktdisplays einfach. Fiir
den Einstieg in die Holz-
schmuck Welt bietet eydl
Wood Jewelry Neukunden zu-
sammengestellte Top Seller Pa-
ckages an.Von Werbematerial
Uiber Produkttexte und -bilder
bis hin zu kostenlose Modelfo-
tos fiir Website und Social
Media Auftritte. GenieBen Sie
die Vorziige, direkt beim Her-
steller zu kaufen. Schnelle Lie-
ferzeiten, personlicher Service
und personalisierte Produkte
sind nur einige der Benéefits, die
die Holzschmuckmarke mit
sich bringt! Hier geht es zum
Online Shop www.eydl.shop ¢
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Seit dem Start des Angebots Ende Mirz 2023 wurden bereits
tiber 14.000 Arbeitsbldtter heruntergeladen.

Umfassendes
Kommunikationspaket

Mit einem umfassenden Kommunikationspaket,
der Staufen-4-school-Kampagne, werden die Stau-
fen Premium Schulhefte jetzt noch intensiver dort
reprasentiert, wo sie auch tédglich eingesetzt wer-

den = in der Schule.

u diesem Schulmarketing-

Schwerpunkt gehort mo-
natlich  digitale Post an
Lehrerinnen und Lehrer, Ar-
beitsmaterialien als Download,
der Staufen Direr Zeichen-
wettbewerb, ein Lehrer-Ge-
winnspiel und der ,Natiirlich
Wir*“-Schulwettbewerb. Fiir alle
diese MaBnahmen steht eine ei-
gene Homepage bereit: Auf
schule.staufen.com finden die
Lehrerinnen und Lehrer alle
Produkteigenschaften der ein-
zelnen Sortimente (Premium,
Green und Style) ubersichtlich
abgebildet.
Zusitzlich kénnen die Padago-

PRISMA-JOURNAL 2-2023

gen dort auch auf einen

Download-Bereich zugreifen,

auf dem sie aus einer Fiille an
Arbeitsblittern passendes Un-
terrichtsmaterial beziehen kon-
nen. Seit dem Start des
Angebots Ende Mirz 2023
wurden bereits tiber 14.000 Ar-
beitsblatter heruntergeladen.

Optimale Lernbedingungen fiir

Schiilerinnen und Schiiler be-
ginnen mit dem richtigen Mate-
rial. Die Qualitatsprodukte der
Staufen Premium GmbH sind
Ecolabel-zertifiziert und in
Deutschland hergestellt — beste
Voraussetzungen also fiir gute
Lernerfolge! ¢

Jahren) gilt schon lange als

Kniffeln, malen,
ratseln, stickern

Der Sommer ist da und das heiBt fiir die Kinder:
Viel Zeit fiir Spoiel und SpaB. Dafiir hat der Tess-
loff Verlag auch in diesem Jahr wieder einen gro-
Ben Koffer mit neuen unterhaltsamen Mal-, Ritsel-
und Stickerheften gepackt.

F(ir Nachwuchskiinstler gibt
es beispielsweise ,,Extra Di-
cker MalspaB3“ mit den Themen
,Mit bunten Linien®,,,Malen nach
Farben®, ,,Schritt fur Schritt
zeichnen* und ,,Mit bunten Fla-
chen* sowie vier ,,Malen nach
Zahlen“-Hefte mit ausklappba-
ren Farbtafeln. Zukiinftige Rat-
sel-Profis ab 3 Jahren konnen
sich auf ,,Erste Ritsel fiir kleine
Ratefiichse® und ,Erste Ritsel
fur kleine Knobelmause* freuen.
Altere Kinder ab 6 Jahren erle-
ben mit ,,Ratsel mich!* cleve-
ren RaitselspaB und (ben
gleichzeitig spielerisch die
Zahlen von | bis 20 und die
Buchstaben des Alphabets.
,»Der kleine Heine* (ab 10

Klassiker unter den Ritselheften
und sorgt nun mit den frischen
Ausgaben ,,Coole Kreuzwort-
ratsel” und ,,Clevere Sudokus*
fir eine kurzweilige Sommerzeit.
Noch mehr Lektiire gefillig? Der
Tessloff Verlag bietet auch Zau-
ber-Malbiicher, Spiegelbilder-Mal-
biicher, Punkt-zu-Punkt-Hefte,
Glitzer-Stickerhefte, Escape-Rit-
selhefte und vieles mehr. Einem
frohlichen Gute-Laune-Sommer
steht also nichts mehr im Wege.
Weitere Informationen unter
www.tessloff.com ¢

Zwei von vielen der
unterhaltsamen
Tessloff Mal-, Ratsel-
und Stickerheften fiir
den Sommer 2023.
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Made from Upcycled Wood

Mit der Schulmarke Noris bietet Staedtler ein
Sortiment, das positive Lernerfahrungen, einfache
Handhabung und umweltfreundliche Produkte
verspricht. Die dreikantigen Stifte ,,Made from
Upcycled Wood* sind Teil des Sortiments.

Freude zum Aufklappen

Jede Karte ein Unikat, jeder Moment unvergess-
lich. Dieses Versprechen wird mit den handge-
machten und preisgekronten Pop-Up Karten von

Papercrush wahr.

it mehr als 200 Karten-

motiven fiir alle wichtigen
Anldsse — von Geburtstag,
Hochzeit, Taufe, Einschulung bis
Weihnachten — sorgt das junge
Berliner Unternehmen fiir fri-
sche Impulse auf dem GruBkar-

tenmarkt. Die neu gedachten
und modern gestalteten Pop-
Up Karten beeindrucken durch
den Wow-Effekt beim Offnen
und machen so besondere Mo-
mente unvergessen.

,»Kenn ich schon*, ,,Langweilig*

H olz ist das Herzstiick zahl-
reicher Produkte von
Staedtler und somit der wich-
tigste Rohstoff fiir den Hersteller
von Schreib- und Kreativproduk-
ten. Die Stifte ,,Made from Upcy-
cled Wood* basieren dabei auf
einemVerfahren, das die effiziente
Nutzung des Rohstoffs ermog-
licht: Upcycling.

Bei dem Verfahren werden Holz-
reste aufgewertet und in neue
Stifte umgewandelt. Die innova-
tive Fertigungstechnologie nutzt
Holzspane, die bei Sage- und Ho-
belprozessen in der holzverarbei-
tenden Industrie anfallen. So
finden selbst kleinste Holzreste
eine neue Verwendung.Alle Stifte
»,Made from Upcycled Wood*
werden in Deutschland gefertigt.

und ,,Alles schon mal gesehen®,
das haben sich Maike Decker
und Patrick Streich-Schulz — die
Griinder von papercrush — ge-
dacht, als sie auf der Suche nach
GruBkarten waren.WWeil sie nir-
gends Karten finden konnten,
die sie restlos (iberzeugten,
haben sie das Ganze einfach
selbst in die Hand genommen.
Das Ergebnis: Pop-Up Karten
mit 3D-Effekt, die im Handum-
drehen magische Welten aus
Papier entfalten.

Mehr als 500.000 Kunden
haben die beiden schon (ber-
zeugt.Und auch bei
Branchenkennern
haben die 3D Kar-
ten einen bleiben-
den Eindruck
hinterlassen: Dieses
Jahr wurde Paper-
crush von der
Fachjury der AVG

Alle Stifte der
Staedtler-Serie
,,Made from
Upcycled Wood
werden aus-

ll schlieBlich in
Deutschland

| gefertigt.

Ausgestattet mit einer rutschfes-
ten Soft-Oberfliche und beson-
ders bruchfesten Minen eignen
sich Noris colour Buntstifte per-
fekt fur den Schulstart. Sie sind
klassisch als sechskantige Bunt-
stifte oder in der ergonomischen
Dreikantform erhdltlich. Der
Noris colour ist in Verpackungs-
groBen mit 6, 12, 18,24 und 36
Farben sowie in verschiedenen
Klassensitzen erhiltlich. ¢

(Arbeitsgemeinschaft der Her-
steller und Verleger von Gliick-
wunschkarten) mit  der
,»Goldenen GruBkarte® in der
Kategorie ,,Handmade* ausge-
zeichnet.

Am POS werden die Karten zu
einem echten Blickfang — nicht
auch zuletzt durch die exklusi-
ven Kollektionen mit den be-
liebten Lizenzen ,,Die Sendung
mit der Maus“ und ,,Janosch®.
Auch mit miihsamen Schreib-
versuchen wie bei herkémmli-
chen Pop-Up Karten ist
Schluss:An der rechten Karten-
seite befindet sich ein prakti-
sches Einsteckblatt, das sich
einfach herausziehen, beschrif-
ten und wieder zuriick in die
Karte schieben lasst — ideal
auch als Verpackung fiir ein
Geldgeschenk oder einen Gut-
schein. Weitere Informationen
auf www.papercrush.de ¢
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Abenteuerliche Reise
in ferne Galaxien

Trendhaus hat es sich mit der neuen Trend Edition
»ySpace Adventure‘ zur Mission gemacht, Madchen
und Jungen zu unvergesslichen Weltraum-Aben-

teuern zu inspirieren.

Bereit, in dieTiefen des Univer-
sums vorzudringen? In diesem
Sommer gibt es 25 galaktische
Neuheiten zu entdecken, die
kleine und grof3e Raumfahrer glei-
chermaBen begeistern werden.

Neben ausgewihlten Schreibwa-
ren, wie zum Beispiel dem Son-
nensystem-Radierer-Set, das nicht
nur bei der Korrektur von Feh-
lern hilft, sondern auf der Verpa-
ckungsriickseite auch spielerisch
Wissen liber das Sonnensystem
vermittelt, (iberzeugt die Trend
Edition auBerdem mit faszinie-
renden Geschenkartikeln. Mit
dem Space-Projektor ldsst sich

Trendhaus will Kinder mit der
Serie Space Adventure zu
Weltraum Abenteuern anregen.

GALAKTISCHER
SPACE-PROJEKTOR

PRISMA-JOURNAL 2-2023

jedes Kinderzimmer in eine
atemberaubende Galaxieland-
schaft verwandeln, in der unzih-
lige Geheimnisse darauf warten,
von neugierigen Nachwuchsfor-
schern entdeckt zu werden.
Gleichzeitig erdffnet ein Blick
durch das hochwertige XL-Ka-
leidoskop spannende Einblicke in
die Welt leuchtender Farben und
geometrischer Muster. Die kind-
liche Vorstellungskraft kennt
dabei nahezu keine Grenzen.
Sandra Benkler, Geschiftsfiihre-
rin von Trendhaus, sagt dazu:
,Fir einen raketenhaften Start
setzen wir zudem auf aufmerk-
samkeitsstarke VWerbemittel.Wir
mochten Kinder zu unvergessli-
chen Abenteuern inspirieren —
und diese Entdeckungsreise be-
ginnt bereits im Handel.“ ¢

ENTDECKE HIER UNSERE
NEUE TREND-EDITION.

SONNENSYSTEM

RADIERER

Hinter jedem der 15 Tiirchen finden sich

Dher groBe~ @
C églstartkalende,.
:'.-"' “m“nublcll:;wm

S

hochwertige Pelikan-Schulprodukte, die das

Warten auf den Schulanfang verkiirzen.

Countdown zum
Schulanfang

Zwei Wochen Vorfreude pur: Um den Kids die
Wartezeit bis zum Schulanfang zu verkiirzen, gibt
es den Schulstartkalender von Pelikan als limi-
tierte Neuauflage. Seine 15 Schachteln sind mit
hochwertigen Produkten zum Schreiben, Malen
oder Basteln sowie Basteltipps gefiillt.

Die Zeit bis zum Schulbeginn
scheint manchmal endlos
und Wochen fiihlen sich wie
Jahre an — dhnlich wie das War-
ten auf Weihnachten in der Ad-
ventszeit. Mit dem neuen
Schulstartkalender von Pelikan
wird die Wartezeit auf den ers-
ten Schultag jetzt mit |5 Falt-
schachteln verkiirzt. Im
zweiwdchigen Countdown fin-
den die Kinder hinter jedem
Tiirchen hochwertige Schulpro-
dukte. Zusitzlich sind die bunten
Schachteln mit Bastelhinweisen
passend zum enthaltenen Artikel
bedruckt. Uber QR-Codes kén-
nen die Eltern zusammen mit

den Kids tolle kreative Mal- und
Bastelideen auf der Pelikan VWeb-
site sehen und nachmachen. Der
Startzeitpunkt des Kalenders
lasst sich schnell finden, denn das
erste Tirchen mit der |15 hat
denselben Wochentag wie der
Einschulungstag.

Der Pelikan Kalender ist die per-
fekte Geschenkidee fiir stolze
Eltern, GroBeltern, Tanten und
Onkel, die wissen, wie wichtig
der Schulstart im Leben ist und
ihre Schulanfinger bestméglich
fordern wollen. Vorfreude
macht jetzt noch mehr SpaB3 —
mit dem Schulstartkalender von
Pelikan. ¢



)

é

v
-~
W

MA

PARTNER

B Anteil Shishashops

Shisha Tabak nur noch
mit 25 Gramm

Seit dem 30. Juni des laufenden Jahres darf im deut-
schen Handel kein Shisha-Tabak mit mehr als 25
Gramm Inhalt verkauft werden. Damit sind die
klassischen 200-Grammg-Dosen Geschichte und es
braucht eine alternative Herangehensweise an die-
sen Markt, denn die Verordnung wird grofBBe Veran-
derungen im Shisha Tabak Markt mit sich bringen.

ie Verordnung des Bundes-

finanzministeriums stammt
eigentlich bereits aus dem Au-
gust 2021 - nach einigen Frist-
verlangerungen musste sie nun
aber umgesetzt werden. Basis ist
die Neufassung des §31 Abs. 4

Tabaksteuerverordnung. Laut

12

Mit einem Thekenaufsteller fiir
die Top 10 Sorten Shisha-Tabak
ist der Handel fiir den Einstieg
perfekt ausgestattet.

dieser miissen alle Packungsein-
heiten Wasserpfeifentabak, die
mehr als 25 Gramm enthalten,
vom Markt genommen bzw. ver-
nichtet werden.
Wichtig zu wissen ist dabei, dass
wer als Gewerbetreibender kein
eigenes Steuerlager hat, darf
nach dem Ablauf der
Abverkaufsfrist keine
unzulissigen Verpa-
ckungensgrofBen
mehr in Besitz hal-
ten, ohne sich straf-
bar zu machen. Egal
ob am POS, im Lager,
in Biiroraumen oder
im Dienstwagen. Die
aktualisierte Verord-
nung wird groBeVer-

m Anteil Tabakfachhandel

anderungen im Shisha Tabak
Markt mit sich bringen. Die Re-
levanz von speziellen Shisha-
Shops  wird  durch die
25g-Verordnung sinken. Exper-
ten erwarten, dass ca. 200 Ton-
nen Wasserpfeifentabak (20 %
des Volumens in Deutschland)
kiinftig im klassischen Einzelhan-
del verkauft werden. Dies be-
deutet einen  geschdtzten
Mehrumsatz fiir diese Geschifte
von heute ca. |10 Mio. Euro auf
zukiinftig bis zu 32 Mio. Euro.
Dabei liegen die Vorteile der
Umstellung der PackungsgroBen
zum 01.07.2023 aus Sicht des
Einzelhandels auf der Hand:

> Der Wechsel auf 25 Gramm
spart Platz und bietet neue Mog-
lichkeiten der Produktprasenta-
tion.

> Der geringere Banderolen-
preis bietet mehr Raum fiir Im-
pulskaufe.

> Aufgrund des hohen pro-
duktionstechnischen  Invests
werden einige Tabakhersteller
vom Markt gehen — das bedeu-
tet eine effizientere Sortiments-
gestaltung und weniger
Beratungsaufwand.

Es macht also gerade zum jetzi-
gen Zeitpunkt Sinn, das Tabakwa-
rensortiment um die Kategorie
Wasserpfeifentabak zu erwei-
tern bzw. das bestehende Sorti-
ment anzupassen. Wolf Tabak-
waren bietet dafiir dem Handel
ein ausgesuchtes Angebot mit
den wichtigsten Top-Seller-Sor-
ten fiir den idealen Einstieg. Bei
Fragen steht sehr gerne Hein-
rich Dittmeier zur Verfiigung:
heinrichdittmeier@wolf-tabakwa-
ren.de oder 09382 - 9756 50. ¢

Termine

ERFA-Gruppen

ERFA West
©19.10.2023
in Schwalmtal

ERFA Baden-Wiirttem-
berg
¢ 24.10.2023 in Esslingen

ERFA Bayern
©06.11.2023
in Vilsbibug

ERFA Niedersachsen
©09.11.2023
in Wolfsburg

Seminare

Junioren Network Gruppe,
18.09.2023, in
Venlo / The Netherlands

Messen

EK Live, Bielefeld
¢ 20.-22.09.2023

Insights-X, Niirnberg
©11.-14.10.2023

Ambiente, Frankfurt
€ 26.-30.01.2024
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